Vigjesolski tudijski program: ZIVILSTVO IN PREHRANA, 2022
Predmet: P25 — TRZENJE V ZIVILSTVU IN PREHRANI

KATALOG ZNANJA

1. IME PREDMETA

TRZENIJE V ZIVILSTVU IN PREHRANI

2. SPLOSNI CILJI PREDMETA
Splosni cilji predmeta so:

e razviti podjetnostne lastnosti;

e sporazumevati se z drugimi na razli¢ne nacine;
e sodelovati v timu;

e razviti zavest o pomenu podjetniStva v druzbi.

Specifi¢no strokovno usmerjeni cilji so:

e analizirati pomen podjetnistva v druzbi,

e ustvarjati in razvijati podjetniske ideje;

e oblikovati in razvijati projekte na podrocju trzenja;

e povezovati se s subjekti na trgu;

e analizirati pridobljene podatke iz trznih raziskav;

e aktivno sodelovati pri uresnic¢evanju zastavljenih trzenjskih aktivnostih.

3. PREDMETNO SPECIFICNE KOMPETENCE PREDMETA

V predmetu si Studenti poleg generi¢nih pridobijo naslednje kompetence:

1. razvijanje podjetniskih idej in podjetniske naravnanosti;
analiziranje trziS¢a za dolocen izdelek in oblikovanje trzenjskega spleta;
pripravljanje trzne raziskave;

izdelovanje strategije trzenjskega komuniciranja z okoljem;

ok w0

nacrtovanje in izvajanje projektov s podrocja trzenja.
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4. OPERATIVNI CILJI

INFORMATIVNI CILJI

FORMATIVNI CILJI

1. Razvijanje podjetniskih idej in podjetniSke naravnanosti

Student:

e razlozi osnove podjetniStva in
podjetniske miselnosti;

e primerja pojavne oblike podjetnistva,;

e prepozna, katere so klju¢ne lastnosti
podjetnih oseb;

e razlozi nacine, kako in kje iskati ideje za
posel na podrocju zivilstva in prehrane;

e razlozi nacine, kako izlus¢iti idejo, da
lahko postane uresnicljiva,

e vrednoti podjetniske ideje na podrocju
zivilstva in prehrane.

Student:

e razvija podjetne lastnosti;

e oblikuje in izpelje postopek razvijanja
poslovne zamisli;

e izdela in predstavi projekt s podrocja
trzenja;

e ustvarja in ocenjuje podjetniske ideje
glede na moznosti realizacije v
podjetniSke priloznosti ter zagovarja
svoje odlocitve.

2. Analiziranje trziS¢a za dolocen izdelek in oblikovanje trZenjskega spleta;

Student:

e razloZi celovitost in Sirino sodobnega
trZzenja in ga razume kot poslovno
filozofijo ter upravljavski in druzbeni
proces;

e razlozi trzenjski splet in razume njegovo
vlogo;

e primerja in razlozi prednosti sodobnih
prodajnih poti;

e razlikuje med trznimi strategijami,

e razloZi pomen digitalnega trZenja;

e razume pomen segmentiranja trga in
izbora ciljnih trgov;

e razume pomen in proces pozicioniranja
izdelka ter pomen konkurencne
prednosti;

e razlozi proces priprave sodobnih
promocijskih materialov.

Student:

e prepoznava potrebe kupcev na trgu
zivilskih proizvodov in storitev;

e oblikuje trzenjski splet na izbranem
poslovnem subjektu zivilske stroke;

e preucuje vpliv trznih poti na prodajo in
kupce zivilskih proizvodov in storitev;

e izbira strategije, primerne okolis¢inam in
izbere ciljni trg zivilskih proizvodov;

¢ analizira pozicioniranje ponudnikov
zivilskih proizvodov;

e oblikuje instrumente digitalnega trzenja
na izbranem poslovnem subjektu;

e prepozna konkurencno prednost in
pozicionira zivilsko podjetje;

e razvija in pripravlja sodobna promocijska
gradiva in materiale.

3. Pripravljanje trzne raziskave

Student:
e razlozi/primerja postopke raziskave in
analize na trgu zivilskih proizvodov;

Student:
e iSCe trzne vrzeli na trgu zivilskih
proizvodov;
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e seznani se s pomenom analize potreb in | e izdela vprasalnik, izpelje postopek

trendov v makrookolju in pomenom raziskave in analize trga zivilskih
ugotavljanja trendov na podrocju proizvodov in poisée trzne priloznosti za
zivilstva in prehrane; konkreten poslovni subjekt;

e poisce trzenjske podatke. e zbirain analizira zbrane podatke in

proucuje konkurenco;

e spremlja sodobne trzenjske trende in
razvoj stroke ter problematiko na
podrocju zivilstva in prehrane;

e na osnovi zbranih podatkov i$¢e resitve
za trzne vrzeli in probleme v okolju.

4. lzdelovanje strategije trZzenjskega komuniciranja z okoljem

Student: Student:
e razlozi na¢rt priprave na komuniciranje | e predstavi poslovno idejo z vidika trzenja;,
s trgom za idejo s podrocja trzenja; e izpelje postopek komunikacije s trgom.

e razlozi in primerja sodobne oblike
trzenjskega komuniciranja z okoljem;
5. Nacdrtovanje in izvajanje projektov s podrocja trzenja

Student: Student:
e primerja temeljne znacilnosti, e ovrednoti pomen projekta s podrocja
zakonitosti, sestavine, faze, metode in trzenja;
oblike projektov s podrocja trzenja; e predlaga ideje za zasnovo projektov s
e mrezno nacrtuje roke za izvedbo podrocja trzenja;
posameznih aktivnosti; e nacrtuje in sodeluje pri izvedbi projektov
e razlozi sestavine in faze projektov s s podro¢ja trzenja;
podrocja trzenja. e analizira izvajanje projektov s podro¢ja
trzenja,
e ovrednoti razli¢ne vloge v projektni
skupini;

e oceni projekt s podrocja trzenja.

5. OBVEZNOSTI STUDENTOV IN POSEBNOSTI V IZVEDBI

Stevilo kontaktnih ur: 72 (36 ur predavanj, 12 ur seminarskih vaj, 24 ur laboratorijskih vaj).

Stevilo ur samostojnega dela §tudenta: 78 (Studij literature, §tudij primerov re§evanja prakti¢nih
nalog ...).
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